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Resumen

Una serie de avisos televisivos que el Frente de Todos difundié en las elecciones
bonaerenses de 2019 introdujo un elemento sobre la banda de imagen que concité
cierta atencion en los medios de prensa. Se trata de un automaévil con el cual el lider
del binomio, Axel Kicillof, recorrié el interior de la Provincia de Buenos Aires con el
objeto de que el espacio politico que representaba recuperase el gobierno de dicho
territorio, tras un periodo de cuatro afilos administrado por la coalicibn Cambiemos. En
nuestro estudio creemos oportuno examinar, a partir de aquel vehiculo y otros
operadores de superficie, la diégesis que atravesd los anuncios que podriamos
denominar Llegando, debido a que los elementos, espacios y situaciones que los
conforman revelan un sentido connotado mas amplio que el encuentro entre los
candidatos y los electores. La metodologia consistio en la realizacién de un corpus de
unidades de observacion, de acuerdo a la dimensién argumental que las unifica y a los
espacios referenciales en los cuales acontece la trama de los spots. El impacto que se
espera obtener consiste en un estudio de la banda de imagen de los avisos, debido a
qgue los dispositivos técnicos de propaganda concernientes a la politica partidaria
electoral constituyen muestras pertinentes para examinar un aspecto sustancial de la

cultura visual contemporanea.
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Abstract

A series of television spots that the Frente de Todos coalition broadcast for the 2019
Buenos Aires Province elections introduced an element into the visual frame which
attracted certain degree of media attention. There are about a car in which the leader
of the political binomial, Axel Kicillof, toured the insides of Buenos Aires in order to
make his party retake power on that territory, after a period of four years governed by
the political coalition Cambiemos. In our study, we believe appropriate to examine,
from that vehicle and other surface operators, the diegesis that went through the
propaganda announcements that we could call Arriving, because the elements, spaces
and situations that makes them up reveal a connoted meaning that is broader than the
meeting between the candidates and the voters. The methodology consisted in the
realization of a corpus of observation units, according to the plot dimension that unifies
them and the referential spaces in which the plot of the spots takes place. The
expected impact consists in a study of the political spots’ visual frame, due to that
technical devices of propaganda concerning electoral party politics constitute pertinent

samples to examine a substantial aspect of contemporary visual culture.
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Introduccién

La serie de avisos audiovisuales que podriamos denominar Llegando?, divulgados por
el Frente de Todos en la campafa provincial bonaerense de 2019, constituye un
corpus de analisis pertinente para examinar un proceso de exposicion de candidaturas
denominado personalizacion de las elecciones (Castells, 2009). Y si efectivamente se
ha practicado en Argentina, con matices y de modo intermitente, desde el decenio de
1990, no es menos cierto que, desde la irrupcion nacional de la alianza Cambiemos,
acontecida en 2015, los principales partidos y coaliciones de representacion politica
parecen haber adoptado definitivamente un estilo de composicién audiovisual que
expone grados de igualdad entre los candidatos y los electores.

Es en este sentido que la campafia a gobernador de la Provincia de Buenos
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Aires, llevada adelante por el actual frente de gobierno, se inscribe en un estilo de
época sustanciado en la proximidad (Rosanvallon, 2009) que intermedia entre las
personas representantes —con independencia de variables etarias, sexuales y estrato
social, entre otras— y la sociedad de representados. En relacion a este fenémeno, el
triunfo electoral de Axel Kicillof ha sido mayormente analizado en medios de prensa en
razén de la utilizacion de un vehiculo de uso particular en el curso de sus recorridas
hacia distintas localidades del interior bonaerense, cuyo modelo Clio opera en tanto
signo simbdlico (Peirce, 1974) de esta aproximacion, nocion que definiremos en este
trabajo. Asimismo, la melodia que atraviesa a la serie Llegando, perteneciente al
cantautor Piero, también ha logrado concitar cierta atencion, quizas debido a la
originalidad que supuso la inclusion de este clasico del rock nacional argentino. Por lo
tanto, si la serie Llegando ha sido reconocida por la funcién espectatorial, en su banda
visual, por la insercién de un automévil de mediana gama, y en su banda de sonido,
por la citada melodia, creemos oportuno analizar la funcién de dichos operadores, que
conforman la estructura audiovisual de los avisos.

Nuestro interés analitico consiste en detectar nuevas marcas dispuestas sobre
la superficie textual de los anuncios, las cuales materializan una diégesis que sugiere
gue entre los candidatos y los votantes no se imponen diferencias de tipo sino en
cualquier caso de grado, acerca de los usos y costumbres compartidos entre Kicillof y
los habitantes del territorio de la Provincia mas poblada de la Argentina. Recordemos
gue la eleccién ejecutiva de 2019 se celebr6é en dos jornadas: la primera, el 11 de
agosto, correspondiente a la preseleccion de candidaturas, denominada Primarias,
abiertas, simultaneas y obligatorias (PASO); y la segunda, el 27 de octubre, que sellé
el triunfo provincial de la formula Kicillof-Magario. Los porcentuales de votos validos
obtenidos en ambas jornadas fueron, respectivamente, de 52,74 por ciento y 52,40 por
ciento (Junta Electoral de la Provincia de Buenos Aires, 2019).

El objeto de nuestro estudio consiste entonces en el reconocimiento, sobre la
banda visual de los spots que el Frente de Todos difundiera en la campafia para la
eleccion general por television, de una serie de operadores que reenvian a la
proximidad que prevalece en el actual estilo de composicion de imagenes de uso
partidario. El recorte del objeto de estudio comprende, como primera medida, la
seleccion de unidades de observacion cuya circulacion se haya verificado en la
plataforma televisiva, debido a la originalidad que supone examinar dicho dispositivo,

el cual continla generando agenda (Fernandez, 2020) en el marco del crecimiento y
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consolidacion de las redes digitales de internet.

La eleccion de la dimension de analisis de la banda visual se debio al
entramado conceptual que se aplicé a nuestras unidades focales, concerniente al
estudio semiologico de las imagenes y a una serie de procedimientos técnicos de
registro audiovisual. Sin duda, los anuncios televisivos ordenados bajo la serie
Llegando reenvian, como primera medida, a los resultados favorables al Frente de
Todos obtenidos en las Paso, debido a lo cual el candidato Kicillof estaria llegando a
desempefiar el cargo de gobernador bonaerense. Nuestro interés, sin embargo,
consiste en detectar una interesante connotaciéon a la diégesis de la serie de avisos
seleccionados.

En suma, nuestro trabajo se enmarca en el siguiente recorrido historico: luego
de una serie consecutiva de gobiernos del Partido Justicialista, la coalicion
Cambiemos obtuvo en 2015 un triunfo electoral tanto a nivel nacional como provincial
bonaerense. Las elecciones de 2019 significarian el retorno del movimiento peronista
a la administracion estatal de la Argentina y de la Provincia de Buenos Aires. En el
plano de la comunicacion electoral, se implementd un estilo de propaganda asociado a
la proximidad entre gobernantes y ciudadanos, en el cual la imagen técnica —fija 0 en
movimiento— adquiri6 preponderancia en el marco de la cultura visual

contemporanea.

Paradigma visual y entramado tedrico

Nuestro principal marco de referencia se constituye bajo lo que William John Thomas
Mitchell (2019a, 2019b) denomind giro pictorial?, el cual asigna un pasaje desde el
régimen simbdlico hacia los regimenes iconicos/indiciales en el devenir del
conocimiento entre disciplinas sociales y artisticas. El orden de composicién de las
imagenes ya no puede considerarse subsidiario con respecto al orden del lenguaje,

sino que, observa el autor, se ha invertido el precepto de esta relacién:

“El giro pictorial, por tanto, tiene lugar de las palabras a las imégenes [...] Yo
sugiero que la imagen [...] se ha convertido en un tema de especial urgencia en
nuestro tiempo, no solo para la politica y la cultura de masas [...] sino también
para las reflexiones més generales de la psicologia humana y el comportamiento
social, asi como para la estructura del conocimiento en si mismo”. (Mitchell,
2019a: 25)

La cultura visual que en la actualidad rige el curso de la circulacion de las imagenes
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(Mirzoeff, 2003) amplia, a cada paso un poco mas, el campo de su insercion en el
contexto de proliferacién de producciones visuales de alcance inmediato y mundial.

Asimismo, Boris Groys (2015: 34) ha sefialado la relevancia de la imagen en la
politica contemporanea incluso por encima de los contenidos que la conforman:
Asegura que mientras estos varian constantemente, “el posicionamiento visual de un
politico en el campo de los medios masivos es justamente el que hace una afirmacion
crucial sobre su accién politica —o incluso la constituye como tal”. Por este motivo,
sostiene que el publico no comete una equivocacion si actualmente tiende a “juzgar a
un politico de acuerdo a su apariencia, es decir, de acuerdo a su credo basico a nivel
estético y politico, y no de acuerdo a programas arbitrariamente cambiantes y a los
contenidos que apoya o formula” (Groys, 2015: 34).

Bajo este paradigma, la estetizacion de la politica contemporanea permite
realizar nuestro andlisis en consideracion a las imagenes que componen los anuncios
de la serie Llegando. El estudio de dichas imagenes resulta subsidiario de su técnica,
como asimismo de la diégesis revelada en su ordenamiento secuencial.

Nuestro estudio recupera la clasica teoria del discurso politico de Verdn (1987)
en la que se distinguen tres destinatarios: (1) uno partidario, al cual se dirigen acciones
gue refuerzan su creencia; (2) un otro considerado el adversario del enunciador
politico; y (3) un tercero integrado por un destinatario indeciso, al cual se intenta
persuadir mediante el discurso politico. Los spots que analizaremos se dirigen hacia
esta Ultima posicion, denominada por el autor paradestinatario. En efecto, la serie
Llegando muestra a un candidato que, a través de la exhibiciéon de la proximidad que
establece con sus adherentes/prodestinatarios, busca ampliar su base de sustentacion
electoral. Esta teoria, entonces, la hemos trasladado al campo de las imagenes
técnicas debido a que el discurso politico también hace uso de ellas para dirigirse a las
posiciones de prodestinatario —por ejemplo, a través de un spot audiovisual en el cual
se solicitan fiscales de mesas— y paradestinatario —por caso, las propagandas que
apelan al voto de los indecisos.

Asimismo, distintos aspectos del discurso cinematografico (Xavier, 2008) y del
espacio filmico (Casetti y di Chio, 2014) integran el campo de estudio de nuestro
escrito, el cual se realiz6 en funcién del reconocimiento de dos categorias de andlisis
ya mencionadas en la introduccion: personalizacion de las elecciones y proximidad
entre dirigentes y electores. La primera afirma que las atribuciones individuales del

candidato constituyen la centralidad del mensaje electoral (Castells, 2009), y la
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segunda establece un grado de cercania para legitimar la autoridad de los gobiernos
(Rosanvallon, 2009). Ambas categorias fueron reconocidas sobre la banda visual de
los avisos, debido a que en el nivel subunitario descripto —es decir, en los cuerpos,
los objetos y los espacios que integran la diégesis de la serie Llegando— se
materializé su utilidad electoral.

Por ultimo, queremos mencionar que el modelo de la llegada (Sigal y Veron,
2014) nos ha sido de utilidad para abordar la serie Llegando. Sin embargo, es
conveniente realizar algunas precisiones. Primero, que sus autores lo han configurado
en relacion a los discursos pronunciados por el conductor del peronismo®. Nosotros,
por el contrario, hemos trabajado sobre la banda visual de imagenes técnicas en
movimiento, con lo cual difieren sustancialmente las materias de andlisis. Este
desplazamiento remite al giro pictérico que hemos presentado en referencia a la obra
de Mitchell (2019a y 2019b).

Segundo, el modelo de la llegada da cuenta de una exterioridad y una distancia
desde la cual Peron ingresa en la politica argentina, mientras que el candidato a
gobernador presenta un modelo de simetria que lo aproxima a sus
adherentes/prodestinatarios y a sus posibles electores/paradestinatarios. No obstante
estas ostensibles diferencias, el trabajo de Silvia Sigal y Eliseo Verdn nos ha brindado
un valioso antecedente de analisis para realizar nuestro propio abordaje, tal como lo
han sido otros escritos (Verén, 1998 y 2001) del coautor de Peron o Muerte: los

fundamentos discursivos del fenébmeno peronista.

Metodologia

El marco metodolégico consistié en la configuracién de un corpus de avisos cuya
circulacion remitiera a la plataforma televisiva, con independencia de que, ademas,
hubieran completado su circuito de comunicacion en medios digitales, tales como el
canal oficial de Kicillof en Facebook. La linea temporal corresponde al periodo
oficialmente asignado por la Camara Nacional Electoral para difundir, durante la
campania electoral, avisos en medios tradicionales de comunicacién®. Las imagenes en
movimiento constituyen entonces el nivel unitario de andlisis, mientras que la campafa
electoral anuncia el nivel supraunitario que determina el origen de su circulacion en
medios de prensa. El nivel subunitario incluye, como primera medida, la banda visual
en mayor medida que la banda sonora, a la vez que ha sido desagregada en las tres

siguientes dimensiones: (1) candidatos y adherentes al Frente de Todos, (2)
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elementos que establecen una relacion de proximidad y (3) espacios de
representacion en los cuales acontecen los encuentros entre Kicillof y los ciudadanos.
Los valores de cada dimension, tal como se desarrolld en el cuerpo del trabajo, han
sido definidos, segun corresponda, sobre niveles de medicién ordinal y nominal.

El nivel unitario incluye, ademas, la siguiente precision: se examiné la diégesis
gue ha atravesado al conjunto de la serie Llegando en relacion con la exposicion visual
de las categorias analizadas por Castells (2009) y Rosanvallon (2009). Recordemos
entonces que la diégesis incluye, tal como lo sostuvo Etienne Souriau en 1951, “a todo
lo que pertenece [...] a la historia contada, al mundo supuesto o propuesto por la
ficcion del film” (Mitry, 2006: 188). Al respecto, Jacques Aumont y Michel Marie (2006:
61) indican, en relacién al pensamiento del citado autor, que “los «hechos diegéticos»
son aquellos relativos a la historia representada en la pantalla”, al tiempo que
recuperan el siguiente ejemplo propuesto por aquel: dos decorados de estudio
fisicamente contiguos pueden estar diegéticamente distantes.

Nuestro estudio comprende la gramatica de produccién de los avisos y no su
instancia de reconocimiento, por lo que no es nuestro objeto el andlisis de las distintas
operaciones de recepcion de las unidades focales. Estas han sido escogidas de
manera intencional debido a que replican un aspecto de la estructura integral de las
producciones, por lo que su estudio dard cuenta también del universo al cual
pertenecen. Hemos seleccionado una serie de fotogramas cuya diégesis opera en
tanto sintesis del conjunto de la informacion que la conforma.

Recordemos que las imagenes en movimiento se componen de dos bandas,
una visual y otra sonora. La segunda incluye la musica, los ruidos y las voces de
personas, las cuales hemos reconocido en nuestras muestras de observacion. Su
estudio requiere un trabajo pormenorizado acerca de la funciébn que desempefian
estos recursos en los spots de uso electoral. Por tal motivo, focalizamos nuestro
estudio en la banda visual de las imagenes, y en ocasiones hacemos menciones

acerca de su sonoridad.

La serie Llegando

Los spots que ilustran la llegada de Kicillof a distintas regiones del interior bonaerense
conformaron una diégesis que se desarrolla en los seis siguientes actos: (1) imagenes
gue muestran el territorio rural que atraviesa el candidato; (2) imagenes de los

habitante que, exhibiendo muestras de jubilo y gratificacién, aguardan la llegada de
244



ISSN-1668-7515

M- eimioe 29

Kicillof; (3) imagenes que muestran la llegada del automovil que traslada al candidato;
(4) imagenes que registran el encuentro entre Kicillof y los electores; (5) imagenes de
actos partidarios; y (6) imagenes del candidato cerrando los avisos.

A continuaciéon analizaremos fotogramas extraidos de la serie Llegando, los

cuales dan cuenta de cada una de las instancias sefialadas.

Una zona indeterminada. En los anuncios se han reunido diversas imagenes de
recorridas de Kicillof hacia regiones del interior bonaerense propiciando una
asociacion por analogia (Casetti y di Chio, 2014) en relacion con la materialidad que
integra el universo narrativo. De este modo, durante el minuto promedio que dura cada
uno de los avisos de la serie se suceden imagenes tomadas, por ejemplo, en General
Belgrano, Pehuajé, Ramallo y Pedro Luro, en las cuales el automovil que traslada al
candidato unifica la informacion significante que ellas contienen. Asi, en los primeros
segundos de los spots, se observa el desplazamiento del vehiculo a través de un
territorio similar (rutas asfalticas, grandes extensiones de campos) que, aungue
perteneciente a distintas regiones bonaerenses, permite establecer la primera
referencia a la cual remite el titulo de los anuncios. ¢Desde dbénde esta llegando
Kicillof? Y si efectivamente los avisos clarifican distintas areas hacia las cuales se
dirige, la pregunta inicial no se resuelve simplemente asignando un area topografica
original —que quizas cabria al Area Metropolitana de Buenos Aires— desde la cual
inicia su trayecto. La pregunta, entonces, creemos gque puede responderse luego de
analizar el conjunto de los spots, debido a que el titulo Llegando, en verdad, puede
sustituirse por el término Volviendo.

La primera muestra de observacion, incluida en el aviso Llegando 6 de octubre
(Frente de Todos, 2019a) expone el trayecto del vehiculo que traslada a Kicillof hacia
la localidad de Marcos Paz (Imagen 1). Las dos imagenes que en realidad la integran
replican la informacion visual que conforma su estructura. En efecto, aunque el
automavil es registrado desde distintos angulos y diversas posiciones de la camara,
los elementos que lo rodean, y que creemaos constituyen un valor predicativo (Mitry,
2006) con respecto al propio automévil, se observan en ambas capturas. Nos
referimos a las regiones agrestes que, de alguna manera, trazan una distancia, una
linea divisoria entre dos localizaciones, la primera de origen y la segunda de destino,
no obstante que, luego veremos, no se trata de dos areas sino de una indivisa. Por lo

pronto, serd conveniente examinarlas desde la superficie textual que proponen los
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spots, es decir, separadas por una zona de indistincion en la cual se observan grandes

extensiones de pastizales y una senda asfaltica que las conecta.

Imagen 1. Frente de Todos, Llegando 6 de octubre
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Fuente: https://www.facebook.com/116053261893854/vide0s/393546531319513/

La muestra de reconocimiento constituye un caso paradigmatico acerca de la relacién
gue establecen los fondos y las figuras hacia el interior de la puesta en escena
cinematografica. Si el vehiculo constituye a las segundas, y las areas agrestes a los
primeros, no es menos cierto que los fondos desempefian, tal como recuerdan David
Bordwell y Kristin Thompson (1993: 176-177), una funcién hacia el interior del cuadro
de representacion: “La mera repeticion del motivo fortalece la unidad narrativa de la
pelicula [de modo que] los motivos de la puesta en escena unifican la pelicula
mediante la repeticion, la variacion y el desarrollo”. En esta primera muestra, el motivo
gue sobresale remite, por un lado, al automévil, el cual continuara su exposicion visual
en las siguientes escenas que muestran los spots, y por otro, a las franjas de pasto
dispuestas hacia ambos laterales de la ruta. Es esta zona arida la que creemos que
connota el trayecto que realiza Kicillof y la que, junto a las caracteristicas del modelo
de su vehiculo, comienzan a configurar las caracteristicas del tipo de contacto que,
una vez llegado a las localidades del interior bonaerense, el candidato sostendra con

sus electores.

Situaciones de espera. La serie Llegando continGia con la exposicion de adherentes al
Frente de Todos que, reunidos en espacios publicos, aguardan en sus respectivas
localidades la presencia de Kicillof. Se observa entonces la implementacion, en el
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orden de la técnica cinematogréfica, de un recurso denominado montaje alternado, el

cual consiste en la presentacion, a través de imagenes intercaladas, de dos o mas
situaciones que acontecen, aunque en espacios distintos —aun siendo préximos— en
un mismo orden temporal®. Mientras el auto que conduce al candidato se aproxima a
sus sitios de destino, los vecinos se hallan en reunién, tal como se observa en la
siguiente muestra —perteneciente al anuncio Llegando 25 de octubre (Frente de
Todos, 2019b)— dando su conformidad (Imagen 2).

Imagen 2. Frente de Todos, Llegando 25 de octubre
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Fuente: https://www.facebook.com/kicillofok/videos/320118028819291/

Y es este agrado el cual creemos que constituye una eficaz aplicaciéon de la figura, en
este caso cinematogréfica, denominada metonimia (Gubern, 1987), que, recordemos,
presenta el efecto por la causa que lo generd, de manera que opera en el orden de la
sucesion del sintagma. Mas adelante examinaremos, también, la figura de la
sinécdoque, que trabaja, por el contrario, en el orden de la eleccién que habilita un
paradigma.

La informacion que presenta la imagen seleccionada resume la diégesis que
atraviesa, en esta segunda etapa, la serie Llegando. Se aprecia visualmente la
aprobacion de la venida de Kicillof, también replicada en enunciados pertenecientes, el
primero, a una sefiora, y el segundo, a un nifio: “Axel, te esperamos” (Frente de
Todos, 2019a); “Estamos aca en Alberti. Estamos esperando a Axel” (Frente de
Todos, 2019b). Vemos entonces que la muestra visual forma sistema con dichos
enunciados.

Y es aqui donde la funcibn metonimica se vincula a la llegada de Kicillof,

247


https://www.facebook.com/kicillofok/videos/320118028819291/

ISSN-1668-7515

M- eimioe 29

debido a que la exposiciéon de las personas, reunidas en grupos familiares —imagen
izquierda de la Imagen 2— o en grupos de amigos —imagen derecha de la Imagen
2—, constituye el efecto que produce la venida del candidato, vinculado a la adhesién
de su figura. En las imagenes que conforman el montaje alternado se observan
entonces: (1) muestras de aceptacion ciudadana acerca de la presencia de Kicillof, en
tanto efecto, y (2) el vehiculo mediante el cual este se desplaza, en tanto causa de
dichas muestras de celebracion. Causas y efectos se suceden en los segundos
iniciales de la serie Llegando, por lo que las imagenes de distintas situaciones de
espera de los ciudadanos reenvian, y de alguna manera anticipan, la asistencia del
candidato en el interior bonaerense.

En relaciéon a la Imagen 2, y del mismo modo que las restantes imagenes
dispuestas en esta segunda instancia de la serie, se observa un rétulo linguistico que
indica la procedencia de las dos mujeres que bailan reuniendo sus manos. Dicho
rétulo se replica en el conjunto de anuncios —se lee, por ejemplo, Chacabuco, Lomas
de Zamora, Coronel Suarez (Frente de Todos, 2019c)—, con lo cual la gramatica de
produccion de Llegando da cuenta de que dichos efectos se han replicado en el

conjunto de localidades visitadas por la figura politica que los causé.

El automovil. La serie de anuncios continta con la interseccion de las dos cadenas de
imagenes alternadas por lo cual, en esta tercera fase de Llegando, se produce el
primero de los acercamientos entre Kicillof y los habitantes de las diversas regiones
del interior de la Provincia de Buenos Aires. Y si hablamos de encuentro inicial es
porque, veremos luego, sus caracteristicas difieren de las expuestas en la siguiente
etapa de la secuencia.

La imagen que hemos seleccionado (Imagen 3), perteneciente a un spot
titulado Al igual que toda nuestra campafa (Frente de Todos, 2019c), resume la
convergencia producida en las dos fases iniciales de Llegando. Si en la primera se
expuso el transito del candidato desde un lugar visualmente indeterminado hacia
diversas localidades bonaerenses, y en la segunda se mostraron efectos metonimicos
de su llegada, ahora se produce el encuentro a través del ingreso a la urbanidad del
vehiculo cuyo modelo y marca desempefiardn una funcion determinante. En efecto, la
banda visual de la imagen presenta el ingreso del vehiculo —en el spot se observa un
desplazamiento lateral de la cédmara, denominado traveling, que acompafia el

movimiento del automovil—, el cual es registrado por un ciudadano que permanece
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fuera del encuadre de su camara movil. El autor de dicho plano, aparentemente
perteneciente a la sociedad civil, exclama: “En el Clio ahi viene Axel Kicillof” (Frente de
Todos, 2019c), dando lugar, a través de la imagen capturada y de su enunciado
verbal, la vertebracién, en un Unico orden sintagmatico, de las dos series de

informaciones anteriormente presentadas de manera alternada.

Imagen 3. Frente de Todos, Al igual que toda nuestra campafa

En el clio ahi
viene Axel Kicillof.

Fuente: https://www.facebook.com/116053261893854/videos/738281003264088/

Al respecto, resulta interesante recuperar un proceso de identificacion que se produce
entre el espectador y la camara que le ofrece su vision. Dicha identificacién ha sido
clasificada como primaria o secundaria, de acuerdo a la instancia o personaje con el
cual se produce. Arlindo Machado (2009: 96) recuerda que la identificacion primaria se
materializa cuando la asimilacion que efectla el espectador corresponde con “la
mirada que domina el plano, del ojo de la camara o de la instancia vidente”; la
identificacion secundaria, por el contrario, se produce con “lo representado, con los
personajes de la trama”.

De modo que la imagen que muestra el ingreso del vehiculo, y el enunciado
verbal que comenta su llegada, establecen, con respecto al espectador, una
identificacion de orden primario con la fuente/origen de este enunciado y de aquella
imagen. A través de la filmacion, cuya lente se presume gue pertenece a un ciudadano
asombrado ante la venida de Kicillof, la funcibn espectatorial creemos que se
identificaria con la figura humana que registra y encuadra el espacio referencial,
debido a que las caracteristicas de la imagen que presenta —por ejemplo, la

angulacién de su captura remite a la posicion de un paseante ubicado sobre una
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vereda, cuyo cuerpo se haya perpendicular a la direccion del vehiculo— y la funcién

emotiva (Jakobson, 1985) de su exclamacion, reenvian al cuerpo de imagenes
tomadas por usuarios incluso despolitizados, y que comunmente circulan, por ejemplo,
en plataformas digitales de internet. En otros términos, el registro técnico de la llegada
de Kicillof resulta sustancial a la actual proliferacién desregulada de imagenes que
imposibilitan su comprensién haciendo uso de la clasica distincion entre productor y

consumidor (Lipovetsky y Serroy, 2015).

El encuentro. Una vez unificadas las dos cadenas de imagenes, se produce el
contacto entre el candidato y los electores. En este sentido, se producen dos tipos de
interacciones comunicacionales, una de orden personal y otra en virtud del registro
técnico audiovisual de aquel contacto (Thompson, 1998). La muestra siguiente de
observacién, perteneciente al spot titulado Llegando 25 de octubre (Imagen 4) se
compone de tres imagenes (para evitar confusiones, las llamaremos 4a, 4b y 4c, en un
orden de izquierda a derecha), que materializan el encuentro entre Kicillof y los

ciudadanos, y también su posterior inclusion en los avisos de la serie Llegando.

Imagen 4. Frente de Todos, Llegando 25 de octubre

sgcuchandoat ps, hablando gon toos
—— [

Fuente: https://www.facebook.com/kicillofok/videos/320118028819291/

Las imagenes 4a y 4b se interceptan en razén de que los protagonistas se reldnen
agrupados para obtener una fotografia de tipo selfie. Aun si consideramos que con
frecuencia son los adherentes partidarios quienes procuran conseguir esta clase de
imagen, debemos concluir que su inclusion en los avisos corresponde a un caso de

desembrague cinematogréafico (Gaudreault y Jost, 1995), técnica que consiste en la
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proyeccion del sujeto impersonal de la enunciacion —el cual se ubica, como es sabido,
por fuera del cuadro y de la diégesis de las imdgenes— hacia el interior, en este caso,
del relato que propone Llegando. En otros términos, la fuerza Frente de Todos, en
tanto espacio politico de representacién ciudadana, se inviste en las imagenes que
asimismo ha disefiado, y creemos que lo ha efectuado no solo en razén de su
candidato a gobernador, sino, ademas y especialmente, a través de los ciudadanos
con los cuales este realiza las fotografias selfies.

El encuentro expone, por un lado, caracteristicas naturales del hombre politico
comun (Annunziata, 2013), interesado en la comprensién de las realidades
particulares que atraviesan los habitantes del territorio bonaerense. Al respecto, y
formando sistema con la banda de sonido del spot, en el enunciado de Kicillof que lo
atraviesa, asegura que “venimos recorriendo la Provincia, ciudad por ciudad, pueblo
por pueblo, municipio por municipio. De esa manera hicimos campafa y asi queremos
gobernar la Provincia de Buenos Aires. De la misma manera, con la verdad, con
austeridad, escuchando a todos, hablando con todos y con la participaciéon de todos”
(Frente de Todos, 2019b). La austeridad, la escucha, el habla y la participacion se
reconocen en las imagenes 4a y 4b, para lo cual la técnica de desembrague resulta
apropiada.

Los ciudadanos corresponden con los sujetos del relato en los cuales el Frente
de Todos se proyecta hacia el interior de los avisos, de manera que las muestras de
agrado que recoge el candidato reenvian al discurso anteriormente citado. Si tal
discurso efectivamente encuentra su origen explicitamente en la coalicién politica, en
el universo gestual que despliegan los ciudadanos civiles se materializa, también, la
diégesis de la serie Llegando. La imagen 4c también expone grados de equivalencia
entre el candidato y los habitantes de la localidad de Monte Hermoso, en cuyas calles
Kicillof realiza una recorrida despojado de las practicas acaso mas tradicionales,
durante los decenios de 1980 y 1990, de la politica argentina®.

De esta manera, las imagenes 4a y 4b constituyen ejemplos de lo que, en
relacion al uso de las fotografias, se denomina instante esencial (Schaeffer, 1990)
debido a que visibilizan la reunién de las dos cadenas de imagenes examinadas. Asi
también permiten reconocer las huellas que el sujeto de la enunciacién ha dejado

sobre la superficie textual de los anuncios que hemos desarrollado.

Una nueva caracterizacion del acto politico. Nuestra siguiente muestra de observacion
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remite al acto partidario que formaliza el encuentro entre el candidato y los electores.
Mucho se ha escrito acerca del mitin tradicional en el cual los asistentes vitorean a sus
representantes, por lo que no es necesario recuperar aqui dicha descripcion (Abéles,
1998), méas aun cuando las caracteristicas de los encuentros que Kicillof mantiene con
sus adherentes difieren sustancialmente en relacion a los citados actos politicos.

Los rasgos de la comunicacion humana (Watzlawick, Beavin Bavelas y
Jackson, 1997) adquieren, en el disefio vigente de los actos eleccionarios, una
preponderancia con seguridad vinculada a la mediatizacion del cuerpo politico (Verén,
2001), tal como creemos se observa en la imagen tomada en la localidad de Marcos
Paz, perteneciente a Al igual que toda nuestra campafia (Imagen 5). El angulo de su
captura puede remitir a un asistente que, ubicado de pie sobre un lateral, registra con
su camara movil la presencia de Kicillof —en el spot se observan leves movimientos

de la cAmara, naturales a los movimientos del cuerpo humano que la sostiene.

Imagen 5. Frente de Todos, Al igual que toda nuestra campafa

Asi que un aplauso
para todos ustedes.

Fuente: https://www.facebook.com/116053261893854/videos/738281003264088/

Acerca del material que conforma la diégesis, sobre el campo de la imagen’ se ubican
objetos habituales en cualquier clase de conferencia/charla, como lo son una copa y
una botella de agua, dispuestos sobre la sencillez que connota una mesa recubierta
por un pafio color negro. Sin embargo, el elemento que creemos que mejor define el
tipo de intercambio comunicacional entre el candidato y los asistentes corresponde a
la escalera ubicada por detras de los cuerpos de Kicillof y su acompafante en el panel.
Recordemos que, en una interaccion simétrica, “los participantes tienden a igualar
especialmente su conducta reciproca, y asi su interaccion puede considerarse
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simétrica” (Watzlawick et al., 1997: 69). Dicha simetria, que los autores examinan en
relacion con la comunicacion humana, forma sistema con un estilo de composicion
audiovisual que consiste en la exposicién de un candidato inmediatamente cercano a
las multiples particularidades (Rosanvallon, 2009) que, en nuestro estudio, conforman
el electorado.

Fijamos entonces en la escalera el objeto que mejor define el tipo de contacto
entre Kicillof y los asistentes, debido a que marca una situacién de equivalencia en
relacion al uso compartido del espacio referencial, el cual corresponde, tal vez, a una
sala teatral o espacio de reunién de una institucién estatal. En cualquier caso, la
ubicacion de la mesa por debajo del escenario al cual conduce la escalera determina
un espacio filmico homogéneo, en el que se desarrolla el encuentro partidario. De este
modo, el candidato y los electores establecen una comunicacion que prioriza la
exposicion de semejanzas en el orden de sus usos y costumbres —un automovil
discreto y contactos interpersonales calidos y frecuentes®. En otros términos, el grado
de proximidad entre el representante politico y los representados se reconoce, en el
disefio de la composicién audiovisual de la serie Llegando, en el espacio topografico
compartido. Dicha proximidad se reconoce, asimismo, en el enunciado de Kicillof,
cuando asegura: “asi que [pido] un aplauso para todos ustedes [los asistentes al acto]”
(Frente de Todos, 2019c). Enunciados linglisticos e imagenes técnicas, entonces,

entrecruzan su gramatica bajo una misma concepcién.

Volviendo. La materialidad que compone la Ultima muestra de observacién, recogida
del aviso Llegando 25 de octubre (Imagen 6), incluida, en nuestro analisis, en el
conjunto de planos que cierran la serie de avisos que hemos desarrollado, replica
situaciones y elementos ya examinados en las unidades precedentes. Se reconoce, en
este sentido, la ubicacion axial del automévil en el cual se trasladé el candidato del
Frente de Todos, un espacio homogéneo que no presenta fragmentaciones y en el que
se exponen muestras de cercania entre Kicillof y los habitantes de la localidad cuando

registran, a través de las cAmaras de sus teléfonos moviles, el instante de la partida®.
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Imagen 6. Frente de Todos, Llegando 25 de octubre

Llegando,

Fuente: https://www.facebook.com/kicillofok/videos/320118028819291/

La imagen muestra y retne en su cuadro filmico una sintesis de las fases narrativas
gue hemos sefalado, debido a que se reconoce que (1) el vehiculo constituye una
sinécdoque de la llegada, (2) los hombres y las mujeres que lo rodean celebran la
visita de Kicillof, (3) los celulares con los cuales ellos graban la despedida componen
registros técnicos de un encuentro practicado cara a cara, y (4) el gesto corporal del
candidato —nos referimos al alzamiento de su brazo, de pie sobre la puerta del
automavil— establece un tipo de contacto vinculado a la personalizaciéon de los actos
eleccionarios —el candidato se muestra cercano y entusiasta en cada encuentro que
mantuvo con los ciudadanos. Recordemos que “por mucho que uno lo intente, no
puede dejar de comunicar. Actividad o inactividad, palabras o silencio, tienen siempre
valor de mensaje” (Watzlawick et al., 1997: 50). El mensaje de esta imagen ha sido
examinado y desagregado en las unidades focales que exponen las instancias que
completan el programa narrativo de la serie Llegando.

El fotograma seleccionado ha sido acompafiado por la melodia citada al
comienzo de nuestro escrito, y que por supuesto se halla en posicion over, es decir,
gue no pertenece al universo que muestran las imagenes. Y en este sentido, la banda
visual y la banda de sonido han formando sistema a lo largo de Llegando, por lo que
reproducimos aqui, sobre el final de este apartado, la letra de dicha cancion:
“Llegando, llegaste, te miré de frente. Después puse un nombre, te llamé ternura.
Llegando, llegaste, y fuimos pensando. Me fui animando, luego te besé”.
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Conclusiones

El estudio que hemos desarrollado se incluye en un aspecto sustancial de la
“tendencia moderna a plasmar en imagenes o visualizar la existencia” (Mirzoeff, 2003:
23). Al respecto, en los spots se da cuenta de una visibilidad que muestra no solo el
habitual encuentro entre un dirigente y los electores, sino ademas dos momentos clave
gue le antecedieron: uno saturado por el candidato cuando ingresa a diversas
localidades del interior bonaerense, y otro por adherentes que aguardan su llegada. En
otros términos, a través de la técnica de montaje alternado se recrea una escena que
expone un acto partidario, e instantes previos usualmente recortados en la edicion de
los anuncios electorales. Esta l6gica de produccion resulta entonces subsidiaria de
una cultura que visualiza la experiencia del hombre en la vida moderna, en la cual la
privacidad también es objeto de representacion.

El giro pictdrico se expresa con nitidez en la serie Llegando, en la cual las
multiples imagenes que la componen recrean una sucesion de atributos personales del
candidato. Sus cualidades son visualmente expuestas durante los encuentros con los
ciudadanos, por lo que la funcidn espectatorial puede ver a un dirigente considerado y
sencillo, dispuesto a escuchar y a reunirse con ellos. Aqui cobra relevancia la
propuesta de Groys (2015), cuando entiende que es la imagen de un dirigente politico
la que mejor define sus atributos. Llegando muestra a un hombre sencillo que es
recibido en distintas regiones del pais por ciudadanos cuya posicion es
prodestinataria, al tiempo que invitan, dichas imagenes, a un electorado
paradestinatario a sufragar en su favor.

Recordemos que las imagenes técnicas no solo circulan en medios
tradicionales de comunicacion, sino que las nuevas tecnologias promueven también
un consumo desregulado por parte de los usuarios de telefonia movil, entre otros
dispositivos. Las propagandas electorales, entonces, conviven con buena parte de la
ciudadania incluso si esta se define como apartidaria. Se las observa también en la via
publica en afiches, pasacalles y folletos arrojados en el suelo. De este modo, en el
marco de una cultura visual, proliferan multiples imagenes materiales que dan cuenta
de una imagen inmaterial (Mitchell, 2019a) de Kicillof, asociada a la proximidad que
augura un contacto fluido con la ciudadania.

Luego de realizar nuestro examen de los avisos, hemos observado que la serie
propone un origen comun y compartido entre el representante y los representados.

Tras el resquebrajamiento de los partidos tradicionales de gobierno, analizado con
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exhaustividad por Bernard Manin (1998), las camparfias electorales reposan sobre la
presentacion de la individualidad de los candidatos por sobre la exposicion detallada
de programas de gobierno, en un giro hacia la proximidad que Rocio Annunziata
(2018) define certeramente como transpartidaria y transideoldgica.

En este contexto de representacion electoral, la campafia a gobernador de
Buenos Aires del Frente de Todos ha presentado, en los textos audiovisuales
analizados, un candidato que, antes afirmamos, no estaria llegando desde un lugar
ahistorico y atemporal, sino volviendo a intervenir en el campo de la politica nacional.
Mas importante que la evidencia que supone comprender la vuelta en términos de
periodos de gobernabilidad de la fuerza a la que pertenece Kicillof!°, entendemos que
la diégesis de los spots muestra a un candidato que vuelve a reunirse con los
ciudadanos, con los cuales habita, en un tiempo atravesado por el gobierno conducido
por la fuerza Cambiemos, un espacio compartido. En otros términos, la serie de
anuncios divulgados en la camparfa electoral indica que Kicillof compite en un acto
eleccionario de orden ejecutivo para revertir una situacidbn social anteriormente
expuesta en los avisos difundidos en las Paso'’.

Hemos examinado una serie de aspectos de la utilizacién de la camara filmica
debido a que, a través de sus tipos de planos y angulaciones, se recre6 una escena
visual que remite a la cercania entre los protagonistas de los anuncios y sus
espectadores. Al respecto, resulta pertinente repasar el estatuto asignado al espacio

fuera de cuadro, es decir, dispuesto por fuera de los limites de la lente:

“tres condiciones de existencia del espacio off: el espacio no percibido, es decir, el
espacio que esta fuera de los bordes del cuadro y que, sin ser hunca evocado, no
presenta motivo alguno para su reclamacion; el espacio imaginable, es decir, el
espacio que, a pesar de estar mas alla de los confines de lo visible, es evocado o
recuperado, en su propia ausencia, por cualquier elemento de la representacion
(un primer plano presupone el resto del cuerpo, aunque no lo muestre [...] v,
finalmente, el espacio definido, vale decir, aquel espacio que, invisible por el
momento, ya ha sido mostrado”. (Casetti, y di Chio, 2014: 124)

Con el espacio imaginable finalizaremos nuestro trabajo: corresponde, en la Imagen 5,
con el escenario sobre el cual Kicillof no pronuncia su discurso, y que sin embargo es
evocado a través de la escalera que conduce hacia el escenario. Las imagenes 2 y 4
también permiten deducir al espectador que, por fuera de los limites de sus encuadres,
se sitan adherentes a la fuerza politica. La Imagen 6, ademas de contemplar la

presencia de un mayor numero de habitantes despidiendo a Kicillof, viabiliza un tipo de
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identificacion secundaria (Machado, 2009). En el marco argumental de la vuelta del
candidato, ¢el espectador del anuncio se identificaria con los asistentes que, con sus
camaras, registran la figura de Kicillof, o solo con aquellos que lo observan? ¢Acaso
Llegando procura la identificacion social con el propio candidato, en el contexto de la
personalizacién de los actos eleccionarios?

En cualquier caso, la banda visual de la serie de spots sugiere la reunificacion
de las sociedades politica y civil, para lo cual la primera no convoca a la segunda a
sus tradicionales mitines/actos partidarios, sino que vuelve —desde un espacio no
percibido, pero que otro anuncio, difundido en las Paso (Prensa Frente de Todos,
2019e), configura de modo similar a los pertenecientes a la ciudadania>— para

restablecer el contacto con la clase de la cual surgié®.
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Notas

1 El nombre de los avisos corresponde a la titulacion que figura en el sitio oficial de Axel Kicillof
en la red Facebook.

2 Al respecto, Mitchell expone cudl fue su determinacion al proponer una alternativa analitica al
giro linguistico de Richard Rorty: “Mi ambicion era elevar el objeto tedrico primordial de la
historia del arte, la imagen visual, desde su condicibn como elemento secundario y
subordinado de la cultura, que siempre tenia que explicarse con referencia al lenguaje, a dato
primordial de las ciencias humanas. En lugar de colonizar la historia del arte con métodos
derivados de las disciplinas textuales, quise contraatacar al imperio del lenguaje, incidiendo en
la imagen o el icono como una «primeridad» (como lo llamé Charles Sanders Peirce) en la
produccion de significado y emocién” (Mitchell, 2019b: 115).

3 El texto de Sigal y Verdn recorre no solo las tres presidencias de Juan D. Perén (1946-1955 y
1973-1974), sino ademas afios anteriores (1943-1944) e intermedios (1956-1972), en relacidn
con la produccién, la circulacion y el reconocimiento de la palabra de Perén.

4 La Camara Nacional Electoral, dependiente del Poder Judicial de la Nacion, resolvid,
mediante la Acordada N° 37/2019, fijar dos periodos para divulgar propagandas en medios de
comunicacién audiovisual: (1) 7 de julio al 9 de agosto (Paso); (2) 22 de setiembre al 25 de
octubre (eleccién general).

5 El clasico ejemplo que mejor ilustra esta situacion lo constituyen las secuencias entre
perseguidos y perseguidores, naturales de los filmes de accién. Las imagenes de unos y otros
se intercalan en el texto audiovisual, con la expectativa de que el espectador alcance a
reconocer que la huida y la persecucion suceden en la misma linea temporal.

6 Waisbord (1995) sefiala, por caso, recorridas efectuadas por sitios urbanos emblematicos
acompafados por importantes caravanas de vehiculos.

7 El campo filmico consiste en el espacio que intermedia, en este caso, entre (1) la lente de la
camara y (2) Kicillof y su acompafiante

8 Oftras hubiesen sido las caracteristicas del dispositivo de enunciacion si el candidato se
hubiese ubicado sobre un escenario —fragmentando el espacio filmico en un area superior y
un area inferior—, marcadamente separado por una valla o un tablado de una altura mayor a
los que se observan en otras iméagenes de la serie Llegando.

9 La imagen también podria pertenecer al instante de su llegada. Sin embargo, debido a su
inclusion sobre el final del anuncio, nos es licito presuponer que remite a la partida de Kicillof,
aun cuando haya sido registrada por los equipos de comunicacion del Frente de Todos durante
un intervalo de la recorrida, e incluso a su llegada. El efecto del montaje sugiere al espectador
que la imagen de cierre del anuncio reenvia, también, a la culminacion de la visita del
candidato.

10 E| periodo de gobernabilidad peronista corresponde, a nivel nacional, a los afios 2003-2015,
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y a nivel provincial bonaerense a los afios 1987-2015.

11 A pesar de que nuestro trabajo se focaliza en la serie Llegando, sefialaremos un ejemplo de
esta situacion, descrita de manera verbal y visual en el anuncio Vamos a poner en marcha la
provincia: “Hace mas de tres afnos que vengo recorriendo la Provincia de Buenos Aires. En
cada ciudad escucho lo mismo: «No llego a fin de mes», «Tengo miedo de perder el trabajo»,
«No puedo pagar las facturas», «No hay créditos para producir»” (Frente de Todos, 2019d).

12 E| aviso Axel en persona recrea una serie de situaciones familiares que transcurren en el
espacio privado de Kicillof.

13 Como dijimos, hemos adoptado una decision procedimental a partir de la cual nuestro trabajo
comprendié un estudio acerca de la banda visual de las imagenes que, por supuesto, refrenda
y forma un sistema con los discursos pronunciados por Kicillof durante sus actos de
propaganda. Por tal motivo, queda abierta la proposicion para trabajar, de manera
interdisciplinaria, la relacion que establecen los regimenes linglistico y visual en el marco de
una campafa electoral.
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