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Nucstro rabzjo de investigacién, “Formacion docente y produccién
editorial. Condiciones de accesibilidad y consumo de textos”, estudia
un aspecto significativo de la problemaética de la Formacién Docente en
contextos de reforma!. A nuestro entender, las complejas formas con
que los profesores en general, acceden a los productos del mercado
editorial y las distintas maneras en que los consumen, nos permiten
pensar que lareforma educativa en nuestro pais, ha inaugurado nuevos
vinculos entre el mercado y la formacién docente.

La produccidn escrita, no slo genera una actividad material ligada a
los imperativos del mercado econémico, sino también circuitos semiéticos
de legitimacion que distribuyen selectivamente la actividad enunciativa
(quién puede hablar/escribir y quién no) y prefiguran y orientan la
recepcién y el consumo (qué debe leerse y qué no). Estos circuitos
recontextualizan los conocimientos organizando en forma diferenciada
los espacios de produccién, circulacién y apropiacion de los saberes.

Al mismo tiempo, la dimensién simbélica subyacente en la produccién
de libros y revistas para docentes, no la enajena de la 16gica comercial y
financiera querige la existencia de los bienes materiales en las sociedades
capitalistas.

En el caso de la Reforma Educativa de nuestro pais, la formacién,
actualizaciény capacitacién docentes, han generado un extenso mercado
de potenciales consumidores de material bibliografico, que atrae las
expectativas de inversién y produccion de las editoriales.
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En esta oportunidad pretendemos comunicar, en un esfu?rzo de
sintesis, el valioso aporte que significé recuperar tedrica y
metodolégicamente categorias centrales de la teoria de Pierre Bourdieu
parael andlisisyla comprensién del objeto de estudio. Entre ellas, cabe
destacar las de mercadoy campo intelectual.

La nocién de mercado, alude a un espacio social, cultural y econémico,
que posibilitay define el modo de existencia de los bienes materiales y
simbélicos en las sociedades capitalistas. Es un espacio caracterizado y
tensionado por un conjunto de fuerzas, también diversas, que accionan
sobre él: por un lado, los productores de bienes y servicios que colocan
sus productos y los destinan a valuarse, cambiar de propiedad y
consumirse; por otro lado, las del piiblico que los utiliza y consume en
sus préacticas sociales cotidianas.

Al mismo tiempo, su légica de funcionamiento es atraida
simultidneamente por dos conjuntos de fuerzas centrales: las que
determinan el valor econémico de los productos, su precio, y las que
especifican su valor simbdlico y los jerarquizan conforme a pautas
culturales especificas de un sub-campo particular. Es decir, un doble
sentido determina su existencia en tanto bien cultural: el de mercancia,
destinado a competir material y econémicamente con otros productos y
llamar la atenci6én de compra de sus potenciales consumidores, y el de
simbolo que lo inscribe en una red de jerarquias y posiciones definidas
conrelativa autonomia en un campo regido por leyes especificas.

El mercado de produccién y consumo de bienes culturales se asocia
necesariamente con la nocién de campo intelectual, tal como Bourdieu
lo plantea: “el campo intelectual a la manera de un campo magnético.
constituye un sistema de lineas de fuerza: esto es, los agentes o sisternas
de agentes que forman parte de él pueden describirse como_fuerzas
que, al surgir, se oponen y se agregan, confiriéndole su estructura
especifica en un momento dado del tiempo”. (Bourdieu, P 1967:135)

Esta estructura de un campo intelectual, en términos de Bourdieu, se
organiza en torno a leyes especificas y auténomas que son irreductibles
al valor econémico de I productos. El valor simbélico de los productos
de determinado campo intelectual, se articula, entonces, en torno a un
terreno més complejo definido més por la posicién del creador en dicho
campo que por el éxito en el mercado.

En este sentido, y en comparacién con otros tipos de bienes, los
productos culturales se encuentran afectados, determinados no sélo por
condicienes materiales de existencia sino por un sisterna de relaciones
sociales e intersubjetivas especificas.

Esta estructura hace que ademas de su calidad intrinseca, todo
producto, esté sobredeterminado por las propiedades de posiciény de
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participacién de su autor en el entramado del campo cultural especifico
donde se inscribe ese producto.

Todo proyecto cultural, entonces, es —~en palabras de Bourdieu- “..el
sitio donde se entremezclan y a veces entran en contradiccién la
necesidad intrinseca de la obra que necesita proseguirse, mejorarse,
terminarse, y las restricciones sociales que orientan la obra desde
afuera.(...) (hay) obras que parecen creadas por su publico. cuyas
expectativas satisfacen y que por ello casi estan determinadas per ¢l
conocimiento de Sstas, 1 wdoas cue, peos 2f cunttrario, tienden a crear su
puibice ...} cbras exclusivamente determinadas y dominadas por la
representacion de las expectativas del ptiblico, como los periédicos, los
semanarios, y las obras de gran difusién. y las obras enteramente

sometidas a las exigencias del creador”. (Bourdieu, P 1967:146)

Esta distincién entre obras totalmente acopladas a las demandas
mas visibles e inmediatas del piblico y obras determinadas por la
necesidad intrinseca de su autor y la 1égica de la disciplina que representa,
resulta importante para comprender la légica del mercado de produccién
de textos. El grado de autonomia del campo de la produccién editorial
respecto de las necesidades mas inmediatas de sus consumidores,
constituye un ¢je de interpretacion clave en nuestro trabajo para analizar
la relacién entre el mercado de la produccidn editorial y la formacién de
los docentes.

Las categorias de mercado y campo intelectual nos permitieron
interpretar, al menos en principio, cierta légica impresa en la produccién
editorial y en el consumo, por parte de los docentes, de textos
especializados. Tras la genuina demanda oficial de actualizar y recualificar
los saberes de los profesores, la industria editorial, no sélo incrementé
su produccién recontextualizando los ¢onocimientos de diferentes
dominios de saber - en gran parte realizados por pedagogos y didactas -
sino que ala vez, se alined al orden de legitimidad del campo cultural
especifico de la formacién docente. En otras palabras, se hacen visibles
fenédmenos caracterizables en una doble dimensidn: por un lado, la
difusién de las teorias cientificas patrimonio del &mbito de los sabe'res
académicos que otrora estaban reservados al universo de los especialistas-
caso por gj e_rr_lplo de Vigotsky, Piaget, Bourdieu, Halliday, Chevallard-
crean condiciones para la eme.rgencia de un selecto publico-lector
plausible de convertirse en adquirente de estos textos por imperativo de
Ia aplicacion de estas teorias, potenein s oaReoTTS: Por ot lado,
editoriales, la de los textos .dp s oparicion de otras lineas
€ vl e los pedagogos y didactas que las

popularizan”y extienden a un puiblico cada vez mas amplio de agentes
y agencias educativas. Estas operaciones editoriales producen efectos y
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transformaciones inte}'esantes. nOc ;:rligae;loi(;l iggggtge;lnggzléz
consumidor, sino también ala suerte o . .z

> . ioién didactica” “ideas previas” o el método
nociones como "transposici As o menos exiliadas de
Emilia Ferreyro”, que constituyen versiones ma
las ]'g::?ae;s md::;{ic;"lzs discursos-textos en tanto objetos materiales y
simbélicos sélo cobran valor y sentido en r.e!acmn con un mercado,
caracterizado por leyes particulares de formacion de precios, pgesto que
los textos no sélo son portadores de signos para ser comprcn:jhdos. sires
son signos de riqueza destinados a ser valor ad:os y aPre°1ad°§ yen
palabras de Bourdieu, signos de autoridad destinados a ser creidos y
obedecidos. 3 .

De alli que, en el proceso de formacion de precios, el valor de un
producto-texto, depende de la lucha de fuerzas que se establece entre la
capacidad de apropiacién de sus agentes-consumidores y la c?pacidad
de los agentes-agencias para imponer criterios de apreciacién de sus
productos.

Las luchas o disputas entre las editoriales por la hegemonia en el
mercado o su primacia suponen locutores, productores que tengan el
reconocimiento del uso autorizado de los conocimientos jerarquizados v
jerarquizables segun el cliente potencial, que orientaran desiguales
demandas en funcién del usuario-lector.

Asi, estas capacidades de apreciacién socialmente clasificadas, definen
mercados también clasificados socialmente, es decir que los intercambios
econdmicos del mercado conllevan también una cierta relacién simbdlica

de fuerzas entre un productor provisto de cierto capital cultural y cientifico
y un consumidor o un mercado apto para proporcionar cierto beneficio
material o simbélico. _

En nuestro estudio hemos detectado que las relaciones de fuerza que
aparecen en €l mercado editorial y cuyas variaciones determinan las
variaciones de precio para un mismo producto obligan a diversificar el
mercado y sus productos atento a los criterios de apreciacién que los
distintos agentes con: umidores (maestros y profesores) imponen, para
hacer mas favorable la colocacién de su producto. El efecto de imposicion
de legitimidad es mayor cuanto mayor es la variacién de los productos
que las leyes del mercado fabrican.

De esta lgica de legitimacién que impone la diversificacién de los
productos, es que se originan los textos especializados de autor o
compilaciones, las series, las colecciones por lineas tematicas, los
manuales, las revistas especializadas o de divulgacién.

Para concluir, interesa destacar que el estudio sobre la formacién
docente y la produccidn editorial, articula entre varias cuestiones o
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problematicas claves, las referidas a las relaciones entre formas de
adquisicién de los saberes y las practicas de su transmisién, colocando
alalectura como actividad fundamental del proceso y al mercado editorial
como la operacién econémico-social mediadora del vinculo entre el saber
y el docente. Poner en evidencia estos procesos, contribuye a la
comprensién de la complejidad que implica la formacién de docentes en
contextos singulares como los de reforma.
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Nota

'La fnvestigacién marco en que se Inscribe este trabajo se denomina:
“Formacién Docente y Reforma. Un estudio de caso en la jurisdiccién Cérdoba”,
dirigida por la Lic. Gloria Edelstein. Subsidio Secyt 2000-2002. El proyecto
global se conforma por cuatro subproyectos que abordan probleméticas
especificas de esta relacién. Nuestro subproyecto, “Formacién docente y
produccidn editorial. Condiciones de accesibilidad y consumo de textos"
constituye el marco de referencia del presente trabajo.
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